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RESUMEN

La construccion de una Matriz de Contabilidad Social (MCS) requiere la realizacion previa de
numerosas matrices, independientes entre si, pero interconectadas y que son partes de una MCS. Sin
embargo, estas matrices tienen un interés propio, tanto por la informacioén que en si mismas contienen,
como por la metodologia seguida en el proceso de construccion. Este es el caso de la matriz de
consumo. En este trabajo, dentro del marco de la elaboracion de MCS de Aragdn 1999, se construye
dicha matriz de consumo, que permitira realizar un analisis sobre la distribucion del gasto por sectores

de cada tipo de hogar en Aragon, ademas de establecer unas pautas metodoldgicas para futuros trabajos.
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1. Introduccién

La construccion de una Matriz de Contabilidad Social (MCS) requiere la
realizacion previa de numerosas tablas y matrices, independientes entre si, pero
interconectadas por el funcionamiento global de la economia y calculadas con el
objetivo final de ser parte de una MCS completa y ajustar los resultados y datos de la
misma. Sin embargo, en la mayor parte de los casos, estas matrices tienen un interés
propio, tanto por la informacion que en si mismas contienen, como por la metodologia
seguida en el proceso de su construccion, en el cual se aprecian supuestos y
estimaciones que pueden tener una especial relevancia en los desarrollos posteriores

de la propia MCS.

En este sentido, una de las matrices fundamentales de una matriz de
contabilidad social es aquella que distribuye la demanda final de las ramas productivas
consideradas (homogéneas 0 no) entre los hogares correspondientes, clasificados por
tipologias adecuadas para el analisis econdmico posterior. Esta matriz, denominada
matriz de consumo muestra el consumo que cada tipo de hogar considerado realiza
en un producto concreto, siendo este producto correspondiente con una determinada

rama o sector productivo (homogéneas o no).

Concretamente, y en el marco de la elaboracion de la Matriz de Contabilidad
Social de Aragon 1999 (MCSA-99) en el que se engloba este trabajo, el objetivo es
lograr una distribucion entre los hogares aragoneses(clasificados por tipologias) del
consumo o demanda final de los productos determinados por la clasificacion P-90 que
se utiliza en el Marco Input — Output de Aragon 1999. Estos 90 productos sirven de
referencia en las correspondientes Tablas de Origen y Destino, siendo posteriormente
agregados en 68 grupos de productos para poder construir la tradicional Tabla

Simétrica (en el anexo pueden consultarse ambas clasificaciones).



2. Elaboracion de una matriz de conversion de gastos en cédigos COICOP/HBS
(ECPF-99) en productos correspondientes a ramas de actividad (P-90 y Grupos
de productos en TIOA-99)

Para poder crear la mencionada tabla de distribucion de la demanda final entre
los hogares, es obvio que sera preciso disponer de una fuente de informacion adecuada
sobre tal comportamiento de las familias. Afortunadamente, la Encuesta Continua de
Presupuestos Familiares (ECPF) contiene buena parte de la informacién precisa para
poder construir adecuadamente la matriz de consumo mencionada. Esta encuesta,
realizada por el INE, detalla el gasto de los hogares espafioles, clasificandolo en cerca
de 300 cddigos distintos, ademas de recoger informacion socioeconémica de cada una
de las familias incluidas en la muestra, lo que posibilita la realizacién de cruces de
variables y la tabulacion de datos, que proporcionan informacion extraordinariamente

atil para los objetivos perseguidos.

Pero existe una pequefia deficiencia (si puede considerarse asi) en esta
encuesta, siempre desde el punto de vista del objetivo planteado con anterioridad. Si,
como se decia previamente, en lo referente a la clasificacion por hogares es factible
trabajar directamente con el tipo de informacion facilitada por la ECPF respecto al
cabeza de familia y otros miembros de la misma (sexo, edad, nivel de estudios,
ingresos medios, situacion respecto a la actividad, ocupacion, habitat, etc.), al tratar de
clasificar el consumo de dichas familias en productos directamente relacionados con

actividades productivas la situacién se complica de forma considerable.

Los cddigos de gasto que utiliza el INE en la elaboracion de la ECPF son los
correspondientes a una adaptacion para Espafia de clasificacion COICOP/HBS
utilizada por Eurostat, siendo ésta a su vez una adaptacion para las encuestas de
presupuestos familiares (HBS: Households Budget Survey) de la COICOP
(Classification of Individual Consumption According to Purpose) usada

internacionalmente (Naciones Unidas).



La COICOP/HBS presenta una amplia desagregacion, hasta 5 digitos,
recogiendo cerca de 300 cddigos de gasto distintos, los cuales se suelen resumir en 12

grandes grupos de gasto:

Cuadro 1. Grandes grupos de gasto COICOP/HBS

Grupo 01 Alimentos y bebidas no alcohdlicas

Grupo 02 Bebidas alcohdlicas, tabaco y narcoticos
Grupo 03  Articulos de vestir y calzado
Grupo 04  Vivienda, agua, electricidad, gas y otros combustibles

G o5 Mobiliario, equipamiento del hogar y gastos corrientes de conservacion de la
rupo o
vivienda

Grupo 06 Salud

Grupo 07 Transportes

Grupo 08 Comunicaciones

Grupo 09 Ocio, espectaculos y cultura
Grupo 10 Ensefianza

Grupo 11  Hoteles, cafés y restaurantes

Grupo 12  Otros bienes y servicios

Esta clasificacion parece funcionar bastante bien para tratar los problemas
relacionados con el consumo (ademas de facilitar el calculo del IPC), pero presenta un
inconveniente: la correspondencia entre los grupos y codigos de gasto y las ramas o
sectores productivos (o los productos con ellos relacionados) no es, ni mucho menos,
directa y univoca. Por el contrario, cerca del 25% de los cddigos de gasto
corresponden a mas de un producto o rama productiva. Esta situacién complica, por lo
tanto, aplicacion a las ramas o sectores productivos la distribucién de su demanda
final entre los hogares considerados.

Por lo tanto, sera preciso establecer una correspondencia operativa que permita
distribuir el gasto incluido en un determinado cédigo al producto o productos de las
ramas de actividad pertinentes. A la matriz resultante de la especificacion de los
coeficientes de distribucion entre codigo de gasto COICOP/HBS y los tipos de

producto por actividades utilizados en el Marco Input—Output se le denominara, en



adelante, matriz de conversion de gastos en productos (y, por ende, en ramas de

actividad).

Para la elaboracion de esta matriz de conversidn son precisas dos etapas:

1.- En primer lugar, encontrar y/o construir las correspondencias entre cada
cédigo de gasto una clasificacion de producto susceptible de
identificarse con actividades productivas.

2.- La segunda etapa consistira en estimar y asignar los porcentajes de

distribucion correspondientes a dichos productos.

En la realizacion de la primera etapa se parti0 de una de las escasas
correspondencias existentes a nivel internacional (publicadas cuando menos) para la
clasificacion COICOP. Concretamente, se recurrio a la correspondencia entre
COICOP y CPC (Central Product Classification) publicada por Naciones Unidas

(http://unstats.un.org). Esta tabla de correspondencias indica, para cada grupo de gasto

(3 digitos) de la COICOP las correspondientes referencias de productos de la CPC
(esta clasificacion considera gran cantidad de productos por actividades distintos de

forma muy desagregada).

En cualquier caso, para lograr una mejor adaptacion a las clasificaciones
nacionales utilizadas en Espafia, se empled, ademas, la Clasificacion Nacional de
Productos por Actividades (CNPA), la cual desagrega de forma exhaustiva los
productos de acuerdo con su relacién con la Clasificacion Nacional de Actividades
Econdmicas (CNAE). En este sentido, resulta de enorme utilidad el fichero que de la
CNPA-96 ofrece en su pagina web el Instituto de Estadistica de Madrid, puesto que en
él incluye, junto el literal de muchos codigos CNPA, el correspondiente codigo de a

CPC, lo que permite, no sin cierto esfuerzo, construir una relacion entre los cddigos



COICOP y la CNPA-96, la cual es precisamente la base de la P-90 (clasificacion de
productos) utilizada en el Marco Input-Output de Aragon 1999.

Finalmente, la tabla de relaciones entre codigos COICOP y CNPA construida
segun se ha descrito anteriormente, fue revisada minuciosamente, para buscar su
adaptacion a la COICOP/HBS utilizada en la ECPF en Espafia, basandose para ello en
la descripcion que de cada codigo realiza el INE.

Por lo que respecta a la segunda etapa, es decir a la asignacion de los
coeficientes de distribucidn entre cédigos de gasto y productos P-90 (posteriormente
agrupados en 68 grupos de productos y, finalmente, en las 27 ramas productivas
utilizadas en la MCSA-99), la dificultad vino dada, légicamente, por aquellos codigos
cuyo gasto podia distribuirse a dos o méas (incluso once en algunos casos) tipos de
productos por actividad. En estas situaciones, se procedio a estimar, de diversas
maneras, cuales eran los correspondientes coeficientes de reparto, utilizdndose para

ello diferentes recursos (en ocasiones de forma conjunta):

= Informacidn proveniente de otras encuestas especificas del sector, tanto
publicas, como procedentes de asociaciones empresariales y sectoriales (INE,
IAEST, Ministerio de Agricultura y Pesca, Ministerio de Ciencia y Tecnologia,
SEOPAN, MERCASA, etc.)

= Estimaciones obtenidas con ayuda de la Encuesta Industrial de Productos
1999 o la Encuesta Anual de Servicios 1999, ambas elaboradas por el INE.
Aunque esta informacion hace referencia basicamente al lado de la oferta y no
al de la demanda (consumo), el alto nivel de desagregacion presentado,
especialmente en la EIP-99 (en ocasiones, tal desagregacion impedia, por el
secreto estadistico, la publicacion de los datos), servia de importante apoyo en

la elaboracion de las estimaciones finales.

= Estimaciones calculadas partiendo directamente de la Tabla de Destino del

Marco Input-Output de Aragon 1999. A partir del vector de demanda final de



los hogares (y en ciertos casos, como el del Mantenimiento de vehiculos ...,
recurriendo al propio vector de la rama productiva correspondiente) se han
obtenido estimaciones de la desagregacion de ciertos gastos en determinados

productos.

Una vez realizadas estas estimaciones, se ha procedido a construir la buscada
matriz de conversion, agregando las 90 columnas correspondientes a la P-90 en los 68
grupos de productos utilizados en la Tabla Simétrica (ramas homogéneas).

3. Obtencidn de la matriz de consumo de la economia aragonesa para la MCSA-99

Una vez estimada y construida la matriz de conversion entre bienes de
consumo y productos, es posible obtener la matriz de distribucién del consumo entre
las familias aragonesas en 1999, con el fin de poder integrarla posteriormente en el
sistema conjunto de la Matriz de Contabilidad Social de Aragon de ese mismo afio
(MCSA-99).

Para elaborar esta matriz de consumo, se han tomado como base tres matrices

de datos:

- Matriz de conversion de consumos en cddigo COICOP en ramas productivas
(matriz A).Esta matriz, calculada en el epigrafe anterior, tiene dimensiones C
X R (C: numero de codigos de consumo COICOP considerados; R: nimero
de ramas productivas) y estd formada por elementos a.; que representan la

proporcién de consumo del codigo ¢ que corresponde a la rama productiva r,

siendo Zacr =1

Esta matriz, como se ha resefiado anteriormente, se obtuvo mediante
estimaciones y calculos propios basados, por una parte, en las
correspondencias existentes entre la clasificaciones COICOP, CPNA y CPC,

Yy, por otra, en datos estadisticos provenientes de INE y de las TIOA-99.



Ramas productivas (R)

Consumo
A  cadigos colcoP Acr
©

- Matriz de distribucion por tipologia de hogares del consumo en cddigos
COICOP (matriz E). Esta matriz se obtiene de la explotacion directa de los
datos de la Encuesta Continua de Presupuestos Familiares (en este caso, los
correspondientes a Aragon durante los cuatro trimestres de 1999), teniendo
como dimensiones C filas y H columnas (C: nimero de codigos de consumo

COICOP considerados; H: tipos de hogares analizados) y siendo sus

elementos de la forma e, con Zech =1. eq representa la proporcion de
h

gasto en el codigo ¢ que es consumida por el hogar tipo h.

Tipos de hogares (H)

Consumo
E:  codigos coicop €ch
©)

Aunque para la MCSA-99 se ha decidido utilizar una clasificacion de
los hogares basada en el nivel de ingresos familiar y en la actividad o
inactividad laboral del cabeza de familia, es posible utilizar en este punto una
gran variedad de tipologias de dicho sector institucional, aplicandose en este
trabajo, con un propdsito meramente ilustrativo, tanto dicha clasificacion,
como la utilizada en la MCS-90 (I.N.E., 1997).



Cuadro 2. Tipologias de hogares empleadas

Clasificacion MCSA-99 Clasificacion MCS-90

Al | Activos, hasta 65.000 ptas. MCS90-01 | Asalariados rurales
| A2 | Activos, de 65.0012130.000 ptas. | | MCS90-02 | Auténomos no agrarios rurales
A3 | Activos, de 130.001 a 195000 ptas. | | MCS90-03 | Auténomosagrariosrurales
A4 | Activos, de 195.001 2260000 ptas. | | MCS90-04 | Otrasrentas rurales (hombres)
A5 | Activos, de 260.001 a325.000 ptas. | | MCS90-05 | Otras rentas rurales (mujeres)
| A6 | Activos, de 325.001 2390000 ptas. | | MCS90-06 | Asalariados urbanos universitarios
A7 | Activos, de 390.001 2650000 ptas. | | MCS90-07 | Asalariados urbanos no universitarios
| A8 | Activos, mas de 650.000 ptas. | | MCS90-08 | Auténomosurbanos
11| Inactivos, hasta 65.000ptas. | | MCS90-09 | Otras rentas urbanas (hombres, menores de 65 afios)
12| Inactivos, de 65.0012130.000 ptas. | | MCS90-10 | Otras rentas urbanas (mujeres, menores de 65 afios)
13| Inactivos, mas de 130.000 ptas. | | MCS90-11 | Otras rentas urbanas (hombres, mayores de 65 afios)
MCS90-12 Otras rentas urbanas (mujeres, mayores de 65 afios)

- Vector de consumo total en cédigos de consumo COICOP (vector C). De
dimensiones Cx1 (C: namero de cédigos de consumo COICOP analizados),

este vector se obtiene directamente de la ECPF de 1999.

Partiendo de A y C es posible calcular una nueva matriz, G, que muestre los

valores absolutos del consumo en cédigo COICOP que corresponden a cada rama

productiva, (diagonalizando previamente el vector C, de donde se obtiene C ):

Ramas productivas (R)

Consumo
G=CA: Cédigos COICOP Jer
©)



Si se procede a dividir cada elemento de G por el total de su
correspondiente columna, se obtiene la matriz Z, cuyos elementos, z., representan
la proporcion que el consumo en el codigo c significa sobre el total del consumo
en la rama productiva r.

Zcr — GCT
G

con G-r ZZGcr y ZZcr :1

1
or

Finalmente, la matriz de distribucion por tipos de hogares (D) correspondiente
a cada rama productiva se calcula a partir de la traspuesta de Z (Z’) y de la matriz E,
siendo el resultado una matriz de dimensiones R por H (R: Ramas de actividad; H:

tipos de hogares considerados).

Tipos de hogares (H)

D=Z’E: e Ay

productivas (R)

siendo d, la proporcion de demanda final de la rama r que corresponde al

hogar h, con lo que > dn =1
h

Adicionalmente, para el cumplimiento del objetivo final de las estimaciones
aqui realizadas, es decir, la construccién de la matriz de consumo de los hogares para

la Matriz de Contabilidad Social de Aragdn 1999, es necesario realizar un nuevo paso.

Para ello, se toma en primer lugar el vector de demandas finales destinadas a
hogares de las TIOA-99, agrupando las diferentes ramas homogéneas de la misma en
las finalmente analizadas en la MCSA-99, denotando a este vector F. La matriz de

consumo de dicha matriz de contabilidad social, V, se obtendra del producto de F

diagonalizado (IE) por la matriz de distribucion D, siendo cada elemento v, el valor

absoluto de la demanda final de la rama r que es consumida por el hogar h.
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Las 27 ramas productivas analizadas en la MCSA-99 y utilizadas en este

trabajo se describen en el siguiente cuadro, en el que también se muestra la

Ramas

Tipos de hogares (H)

Vrh

productivas (R)

correspondencia de las mismas con las ramas homogéneas de las TIOA-99.

Cuadro 3. Ramas productivas

Ramas productivas MCSA-99

Ramas homogéneas TIOA-99

Agricultura, selvicultura y acuicultura

Otros servicios publicos

62, 63, 66, 67
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Tabla 1. Matriz de consumo de la economia aragonesa. 1999 (clasificacion de hogares seqiin MCSA-99)

Ramas / Tipos de hogares Al A2 A3 Ad A5 A6 A7 A8 11 12 K]
| R.OL | Agricultura, selviculturay acuicultura | 07% | 7.3% | 157% | 17,6% | 48% | 51% | 73% | 17% | 51% [ 12,2% | 22,6%
| R02 | Productos energéticos | 10% | 74% | 168% | 184% | 51% | 46% | 94% | 33% | 37% | 10,8% | 19,4%
| RO3 |Agua 15% | 70% | 141% | 161% | 68% | 39% | 75% | 23% | 45% | 144% | 22,0%
| RO4 | Mineralesymetales | 00% | 131% | 212% | 165% | 11,0% | 33% | 7,5% | 00% | 59% | 108% | 10,6%
| R.05_| Mineralesy productos no metdlicos | 02% | 29% | 105% | 153% | 54% | 95% | 109% | 34% | 06% | 157% | 256%
| R.06 | Productos Quimicos |~ 11% | 91% | 193% | 195% | 72% | 3,6% | 61% | 27% | 39% | 95% | 18,0%
|_R.07 | Productos metalicos y maquinaria | 02% | 65% | 163% | 19.2% | 7,9% | 40% | 6,1% | 19% | 36% | 98% | 244%.
| RO08 | Material detransporte | 01% | 76% | 215% | 160% | 32% | 41% | 203% | 10,2% | 01% | 05% | 165%
| R.09 | Productos alimenticios, bebidas y tabaco | 1,0% | 89% | 179% | 187% | 51% | 56% | 59% | 26% | 41% | 10,7% | 19,4%
| R0 | Textiles, cueroycalzado | 05% | 74% | 137% | 19.0% | 7,6% | 66% | 9,6% | 27% | 34% | 83% | 211%
| _R.1_| Papel, articulos de papel e impresion | 04% | 96% | 155% | 17,7% | 82% | 80% | 9,6% | 30% | 22% | 60% | 198%
| R.12 | Madera, corcho y muebles de madera | 00% | 62% | 130% | 17.2% | 11,2% | 1,7% | 153% | 07% | 24% | 7,3% | 250%
| R.13_| Caucho, plasticos y otras manufacturas | 02% | 7,6% | 17,2% | 213% | 89% | 67% | 64% | 26% | 26% | 88% | 17,7%
R4 | Construcciéneingenieria | 08% | 77% | 155% | 162% | 62% | 39% | 69% | 21% | 54% | 131% | 223%
| R.5_| Recuperaciony reparaciones | 00% | 00% | 00% | 00% | 00% | 00% [ 00% | 00% | 00% | 00% | 00%
| R.6 | Servicios comerciales | 0.7% | 77% | 152% | 194% | 7.3% | 54% | 89% | 25% | 3,1% | 88% | 210%
| R.A7 | Hosteleriay restaurantes | 11% | 65% | 158% | 183% | 73% | 55% | 11.9% | 36% | 14% | 6,6% | 221%
| R.A8 | Transportesy comunicaciones | 13% | 102% | 14,6% | 174% | 56% | 50% | 83% | 32% | 33% | 104% | 20,6%
| R19 |Créditoyseguros | 05% | 66% | 169% | 17,3% | 6,1% | 52% | 111% | 40% | 1,7% | 86% | 22,0%
| R.20_| Actividades Inmobiliarias | 13% | 136% | 175% | 132% | 49% | 02% | 68% | 08% | 75% | 12.8% | 21,4%
| R21 | Enseflanzaprivada | 00% | 84% | 139% | 183% | 47% | 97% [ 302% | 10% | 00% | 12% | 126%
| R22 |Sanidadprivada | 04% | 52% | 45% | 11,0% | 122% | 64% | 3,7% | 01% | 05% | 86% | 474%
| R23 | Otrosserviciosparalaventa | 14% | 76% | 133% | 189% | 78% | 55% | 98% | 29% | 27% | 9,7% | 20,4%
| R.24 | Servicio Doméstico | 00% | 00% | 37% | 09% | 11,1% | 85% [ 357% | 104% | 1,9% | 79% | 198%
| R25 | Enseflanzapdblica | 0.0% | 7% | 69% | 267% | 42% | 11,6% | 242% | 15% | 00% | 11% | 159%
| R26 |Sanidadpdblica | 14% | 93% | 170% | 176% | 58% | 44% | 68% | 20% | 37% | 11,2% | 20,7%
R.27 | Servicios publicos 0,6% 6,8% 15,1% 16,3% 4.7% 6,7% 15,1% 1,8% 3, 7% 9,4% 19,8%
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Tabla 2. Matriz de consumo de la economia aragonesa. 1999 (clasificacion de hogares sequn MCS-90)

Ramas / Tipos de hogares MCS90_01|MCS90-02 | MCS90-03 | MCS90-04 | MCS90-05 | MCS90-06 | MCS90-07 | MCS90-08 | MCS90-09 | MCS90-10 | MCS90-11 | MCS90-12
R.01 | Agricultura, selvicultura y acuicultura | 129% | 26% | 54% | 10,1% | 24% | 103% | 185% | 11,0% | 64% [ 1,1% | 12,8% | 6% _
R.02 | Productos energéticos | 14,9% | 40% | 47% | 95% | 1,1% | 122% | 204% | 11,4% | 59% | 12% | 103% | 4,4%
RO3|Agua 79% | 21% | 28% | 56% | 15% | 114% | 22.7% | 134% | 80% | 24% | 154% | 67% _
R04 | Mineralesy metales | 180% | 47% | 16% | 80% | 32% | 72% | 244% | 133% | 33% | 38% | 51% | 7,3%
R.05 | Minerales y productos no metalicos | 168% | 64% | 25% | 81% | 04% | 130% | 13.9% | 73% | 195% | 01% | 94% | 2.6%
R.06 | Productos Quimicos | 168% | 29% | 45% | 7.7% | 20% | 11,7% | 23,1% | 101% | 57% | 10% | 82% | 64%
R.07 | Productos metalicos y maquinaria | 11,5% | 52% | 44% | 126% | 27% | 98% | 233% | 97% | 60% | 12% | 6,8% | 68%
R.08 | Material de transporte | 156% | 98% | 82% | 27% | 48% | 10,6% | 23,9% | 165% | 6,7% | 00% | 1,2% | 01%
R.09 | Productos alimenticios, bebidas y tabaco | 153% | 30% | 57% | 89% | 17% | 112% | 20,7% | 109% | 60% | 11% | 11,1% | 45%
R.10 | Textiles, cueroycalzado | 12,9% | 30% | 42% | 65% | 1,9% | 158% | 212% | 11.4% | 58% | 18% | 114% | 4,1%
R.11 | Papel, articulos de papel e impresion | 85% | 1.9% | 27% | 23% | 12% | 17,8% | 29.2% | 146% | 60% | 1,1% | 10,7% | 42% _
R.12 | Madera, corcho y muebles de madera | 194% | 04% | 09% | 6,2% | 08% | 189% | 193% | 74% | 93% [ 05% | 11,8% | 52% _
R.13 | Caucho, plasticos y otras manufacturas | 184% | 18% | 46% | 53% | 07% | 115% | 282% | 95% | 46% | 21% | 9,7% | 38% _
R.14 | Construccion e ingenieria | 9,0% | 34% | 35% | 9,2% | 19% | 107% | 21.0% | 12.9% | 74% | 18% | 11,0% | 81%
R.15 | Recuperacion y reparaciones | 0,0% | 00% | 00% | 00% | 00% | 00% | 00% | 00% | 00% | 00% | 00% | 0,0%
R.16 | Servicios comerciales | 148% | 27% | 43% | 73% | 1,6% | 145% | 22,1% | 99% | 64% | 13% | 104% | 4,7%
R.17 | Hostelerfay restaurantes | 145% | 36% | 56% | 55% | 08% | 140% | 21,0% | 124% | 98% | 05% | 101% | 2,0%
R.18 | Transportes y comunicaciones | 9.8% | 26% | 36% | 61% | 19% | 150% | 248% | 11,1% | 68% | 1,8% | 11,2% | 54% _
R19 | Créditoysequros | 12,9% | 40% | 26% | 53% | 09% | 148% | 21,9% | 130% | 65% | 14% | 133% | 34%
R.20 | Actividades Inmobiliarias | 7.2% | 07% | 27% | 32% | 00% | 12,1% | 230% | 153% | 11,2% | 2,4% | 13,0% | 92% _
R21 | Enseflanzaprivada | 67% | 7.0% | 21% | 22% | 21% | 26,8% | 30,3% | 11,9% | 62% | 0,7% | 40% | 00%
R22 | Sanidadprivada ] 77% | 04% | 30% | 81% | 04% | 7.2% | 214% | 6,7% | 30,4% | 0,1% | 53% | 94%
R.23 | Otros servicios paralaventa | 93% | 1,0% | 20% | 37% | 11% | 169% | 255% | 11,8% | 68% | 1,8% | 132% | 68%
R.24 | Servicio Doméstico | 2,1% | 00% | 00% | 39% | 00% | 354% | 156% | 169% | 96% | 0,0% | 11,6% | 49%
R.25| Enseflanzapdblica ] 50% | 13,9% | 21% | 31% | 00% | 19.1% | 28,6% | 125% | 66% | 1,6% | 74% | 00%
R.26 | Sanidad pdblica 12,9% | 30% | 51% | 92% | 15% | 95% | 23.9% | 11,7% | 65% | 14% | 108% | 45%
R.27 | Servicios publicos 17,6% 3,0% 4.5% 10,1% 2, 7% 18,3% | 16,5% 8,8% 6,7% 0,7% 7,6% 3,5%
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4. Posibilidades de analisis socioeconémico

Una matriz de distribucién del consumo, en sus diferentes versiones en funcion
de tipologias de ramas productivas y hogares, puede ser, ademas de parte fundamental
en cualquier matriz de contabilidad social que pretenda profundizar en la distribucion
de la renta y sus mecanismos, una interesante herramienta en el estudio de las
relaciones, no siempre directas y de simple observacion, entre las actividades

productivas y los hogares.

En este sentido, se presentan como anexo una serie de gréaficos ilustrativos de
la distribucion entre los diferentes tipos de hogares considerados de la produccién de
las ramas productivas en Aragon, pudiendo observarse en ellos ciertas caracteristicas
que, en andlisis concretos y detallados, pueden describir patrones y pautas de

comportamiento en el consumo de los hogares aragoneses.

5. Conclusiones

Aunque la distribucion del consumo entre diferentes tipos de hogares se
presenta, generalmente, a partir de productos concretos o agrupaciones de los mismos,
y como resultado, en la mayoria de los casos, de la explotacion directa o de las
tabulaciones ordinarias de las encuestas de presupuestos familiares, puede resultar de
interés disponer de una herramienta que permita relacionar directamente las
actividades productivas con el mencionado consumo doméstico. En este contexto, la
construccion de una matriz de consumo, como la aqui presentada para la economia
aragonesa en 1999, se muestra como un esfuerzo que, al margen de su obligatoriedad
en determinadas estructuras de matrices de contabilidad social, puede producir
resultados clarificados de diversos aspectos de la economia en su conjunto, y de la

distribucion de la renta en particular.
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Anexo | Gréficos

Gréfico 1. Distribucién de la demanda final por hogares (tipologia MCSA-99). Aragon. 1999.
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Gréfico 2. Distribucién de la demanda final por agrupaciones dehogares (tipologia MCSA-99).
Aragoén. 1999.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

Agricultura, selviculturay acuicultura
Productos energéticos

Agua

Minerales y metales

Minerales y productos no metéalicos
Productos Quimicos

Productos metalicos y maquinaria
Material de transporte

Productos alimenticios, bebidas y tabaco
Textiles, cuero y calzado

Papel, articulos de papel e impresion
Madera, corcho y muebles de madera
Caucho, pléasticos y otras manufacturas
Construccion e ingenieria

Servicios comerciales

Hosteleria y restaurantes

Transportes y comunicaciones

Crédito y seguros

Actividades Inmobiliarias

Ensefianza privada

Sanidad privada

Otros servicios para la venta

Servicio Doméstico

Ensefianza publica

Sanidad publica

Servicios publicos

B AL+A2+A3 O A4+AS5 B AG+AT+A8 @ 11+12+13

18



Gréfico 3. Distribucidén de la demanda final por hogares (tipologia MCS-90). Aragdn. 1999.
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Gréficos 4. Distribucion de la demanda final por hogares (tipologia MCS-90) para cada rama productiva. Aragén. 1999.
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Anexo |1 Clasificaciones de productos TIOA-99

PRODUCTOS P-90

[EEN

Productos agricolas

Magquinaria y material eléctrico

Material electronico y aparatos de sonido e imagen

Servicios de los hogares

27



Ramas de actividad homogéneas (G-68)

[EEN

Agricultura, selvicultura y acuicultura

~ Fabricacién de equipo médico, de precision, pticay
relojeria

Fabricacién de vehiculos de motor

Fabricacion de otro material de transporte

Actividades sanitarias y de servicios sociales de no
mercado

Actividades recreativas, culturales y deportivas de no
mercado

Hogares que emplean personal doméstico
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